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Geschauml;ftstauml;tigkeit immer mehr an. Durch die EU-Erweiterung im Jahre 2004 und weitere
Verauml;nderungen, wie z.B. der Aufstieg des asiatisch-pazifischen Wirtschaftsraums und der Gruuml;ndung weiterer
Freihandel szonen und Zollunionen, wie z.B. die NAFTA (USA, Kanada, Mexico), wird diese Tendenz weiter
verstauml;rkt . Eine zunehmende internationale Geschauml;ftstauml;tigkeit von groszlig;en Unternehmen
(multinationale Konzerne) aber auch immer hauml;ufiger von kleinen und mittelgroszlig;en Unternehmen wird
beobachtbar.Aufgrund der zunehmenden weltwirtschaftlichen Globalisierung sind Unternehmen, um im heutigen
Wettbewerbsdruck erfolgreich bestehen zu kouml;nnen, gezwungen, ihre Geschauml;fte international auszuweiten und
ihre Produkte und Dienstleistungen in anderen Lauml;ndern anzubieten. Aus der Internationalisierung gehen Risiken
und Chancen fuuml;r die betroffenen Unternehmen hervor. Ziel der vorliegenden Arbeit ist es, das Management
beziehungsweise die Steuerung und Kontrolle internationaler Vertriebssysteme im Rahmen der internationalen
Marketingpolitik eines Unternehmens zu beschreiben, wichtige Einflussfaktoren fuuml;r ein erfolgreiches
Management des Distributionssystems zu identifizieren und Methoden der Kontrolle und Steuerung vorzustellen, die
den Unternehmen zur Verfuuml;gung stehen, um Risiken einer internationalen Geschauml;ftstauml;tigkeit zu
verringern und Chancen zu nutzen.Zunauml;chst wird in diesem Projektbericht auf die theoretischen Grundlagen zur
Erklauml;rung und Bearbeitung des Themas eingegangen. Hierbei wird eine Einordnung der internationalen
Vertriebspolitik in das internationale Marketingmanagement vorgenommen. Des Weiteren werden
Gestaltungsprinzipien und Elemente internationaler V ertriebssysteme aufgezeigt und der Aufbau des Vertriebssystems
wird knapp beschrieben. Dies fuuml;hrt zum Schwerpunkt dieser Arbeit, die sich mit der Steuerung und Kontrolle
internationaler Distributionssysteme beschauml;ftigt. Abschlieszlig;end werden in einer kurzen Zusammenfassung und
einem Kkritischen Fazit die vorgestellten Konzepte bewertet.



