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Internationales Marketing, Sprache: Deutsch, Abstract: Im Rahmen der Globalisierung wagen immer mehr 
Unternehmen den Schritt, auf internationalen Mauml;rkten ihre Produkte anzubieten. Um jedoch auch auf 
internationalen Mauml;rkten erfolgreich zu sein, muss beruuml;cksichtigt werden, dass sich der Heimatmarkt nur sehr 
selten auf den internationalen Markt uuml;bertragen lauml;sst.Es gibt eine Vielzahl an Einflussfaktoren, die ein 
Unternehmen bei der internationalen Marktbearbeitung beachten und beruuml;cksichtigen muss. Einer der 
bedeutsamsten Einflussfaktoren sind die kulturellen Bedingungen, die sich in den jeweiligen Mauml;rkten zum Teil 
stark unterscheiden. Nur wenn ein Unternehmen die kulturellen Besonderheiten auf dem jeweiligen Markt kennt, kann 
es sich erfolgreich in diesem etablieren. Ein Misserfolg auf dem auslauml;ndischen Markt, kann nicht nur zu 
finanziellen Verlusten fuuml;hren, sondern u.U. fuuml;r das Unternehmen existenziell sein. Jedoch nicht nur der 
Aspekt der Existenzsicherung spielt in hier eine Rolle, sondern auch das enorme Gewinn- und Wachstumspotenzial, 
das bei einer Betauml;tigung auf auslauml;ndischen Mauml;rkten zur Verfuuml;gung steht.In dieser Hausarbeit 
werden insbesondere die kulturellen Einflussfaktoren in Bezug auf Werbestrategien im internationalen Marketing 
analytisch und praxisorientiert dargestellt. Hierzu sollen anhand von Beispielen, Erfolge und Misserfolge von 
internationalen Unternehmen aufgezeigt werden. Es soll verdeutlicht werden, welche elementare Rolle die 
Beruuml;cksichtigung von kulturellen Unterschieden bei der internationalen Marktbearbeitung spielt. Ebenfalls soll 
erlauml;utert werden, welche Gewichtung den einzelnen kulturellen Besonderheiten zukommt. Werbestrategische 
Anpassungsprozesse sollen analytisch dargestellt werden, die die kulturellen Unterschiede beruuml;cksichtigen. 
Politische, wirtschaftliche, technische Entwicklungen und Fortschritte bewirken, dass die Mauml;rkte homogener 
werden und sich immer mehr auml;hneln. Auch dieser Aspekt wird in dieser Hausarbeit beruuml;cksichtigt. 
Durchfuuml;hrungskriterien, wie das Produkt auf dem jeweiligen Markt zielgruppenorientiert positioniert werden soll, 
sind im Rahmen von Standardisierungs- und Differenzierungsstrategien von maszlig;geblicher Bedeutung. Es soll 
verdeutlicht werden, wie sich Mediagewohnheiten bzw. die Nutzung der Medien in Bezug auf eine erfolgreiche 
internationale Marktbearbeitung auswirken.


